St.-Johannis-Schule a

i 5
+* +* 'f 5
+ *
o Frasmus+
i mm\“‘ 4

N S (Moneazon
Projekt ,Youth & Economy™ 2019-1-PLO1-KA229-064995
Warsztat:
Analiza reklam - typy reklam ze wzgledu na tresci
i sposob oddziatywania na odbiorce. [Zespoty 3-5 osobowe]

Jak skuteczna jest reklama?

W grupie 3 do 5 0sob wybierzcie spot reklamowy (np. telewizyjny lub internetowy), ktory ostatnio najbardziej Wam sie
spodobat oraz taki, ktory uwazacie za najgorszy. Sporzadzcie opis tych 2 spotow. Korzystajac z informacii i klasyfikacji

zapisanych w materiale dodatkowym, przeanalizujcie te reklamy, postugujac sie ponizszymi pytaniami:

1. Jaki wyréb jest reklamowany?

2. Czy reklama dotyczy konkretnego produktu, czy raczej pewnej kategorii produktéw?

3. Do jakiego odbiorcy jest ona adresowana?

4. Jaki jest gtowny cel tej reklamy (informowanie, naktanianie do zakupu, przypominanie)?

5. Jakie informacje przekazuje odbiorcy?

6. Ktore informacje, wazne dla potencjalnych kupujacych, nie zostaty podane?

7. Ktéra technika reklamowa (slogany, logika, $wiadectwa itd.) zostata wykorzystana?

8. Ktdra cecha tej reklamy jest najbardziej przekonujaca i przynosi najlepszy skutek?

9. Podaj najmniej przekonujacg ceche tej reklamy.

10. Ocen jej skuteczno$¢ w skali 1 do 10
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1. Poréwnaj rézne reklamy podobnych wyrobéw. Ktory rodzaj reklamy przemawia do ciebie najsilniej?

Fundacja
Mtodziezowej
Przedsiebiorczosci

Opracowanie w oparciu o materiaty:



